	UNIDAD 5. La función de marketing en la PYME (12 HORAS)

	Resultado de aprendizaje asociado: Realiza actividades de gestión administrativa y financiera básica de una «PYME», identificando las principales obligaciones contables y fiscales y cumplimentando la documentación.

	CONTENIDOS

	PREVIOS
	TEÓRICOS
	PROCEDIMENTALES
	ACTITUDINALES

	Conocimientos informáticos a nivel usuario. Programas de texto

Matemáticas básicas.


	1. Marketing

2. Tipos de mercado

3. La investigación comercial

4. Obtención de información

5. El plan de marketing

6. Análisis interno y externo

7. Diagnóstico de la situación

8. Fase estratégica del plan de marketing

9. La segmentación del mercado

10. El posicionamiento del producto

11. El marketing relacional

12. El marketing mix

13. Los planes de acción

14. El presupuesto del plan de marketing

15. El producto

16. Estrategia de marca

17. El precio

18. La distribución

19. El marketing digital

20. El prosumer

21. Las subastas

22. El modelo premium

23. La larga cola

24. Marketing viral

25. Gamevertising
	Realizar un estudio de marketing para una PYME.
	Valorar la importancia de la planificación a la hora de tomar decisiones.

Valorar la importancia de la claridad y el orden a la hora de elaborar un proyecto.

Asistencia, puntualidad, respeto hacia otras opiniones, intervención activa en el aula y otros valores recogidos en el ROC.


	ACTIVIDADES DE ENSEÑANZA - APRENDIZAJE
	LUGAR DE REALIZACIÓN

	
	CASA
	AULA
	OTRAS

	Recogida de información sobre los posibles clientes y la competencia de su idea empresarial. *
	X
	X
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	Realización de un esquema sobre todos los puntos a tratar en un plan de marketing. *
	X
	X
	

	Realización de un sencillo plan de marketing para su idea empresarial. *
	X
	X
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* La idea inicial es realizar las actividades en el aula pero, si por cualquier motivo no diera tiempo, los alumnos las deberán terminar o realizar fuera del horario escolar.

